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A hatékony reklamkampany titkai
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Ahhoz, hogy hirdetés révén vevoket szerezziink, rendszeres megjelenésre, az
ismertség kialakitasara és fenntartasara van sziikség. A kis- és
kozépvallalkozasoknak sz616 sorozatunkban az mfor.hu marketingszakértéje
arra ad tippeket, hogyan lehet a lehet6 leghatékonyabba tenni a
reklamkampanyokat.

A tavasz kozeledtével egyre tobben kérik segitségemet a
marketing- és médiakoltések megtervezéséhez. Erdsoddik az a
vezet6i igény, amely hatékonyabba tenné a mikddést,
kiemelné a céget a versenykdrnyezetbdl, s ahol a marketing,
a j6 kommunikacié a novekedés egyik eszkdze. Ezek a cégek
mar nem csak jobbak szeretnének lenni, de annak is kivannak
latszani, egyszdval szeretnék jél eladni magukat.

A marketingnek egy fontos része a reklam. Csak lassan hoz
eredményt - ktlénésen 6nmagaban. Célja, hogy a célcsoport
figyelmét felkeltve kozvetitse az ajanlatot, a termék lizenetét,
s cselekedetre 6szton6zzon. Hirdetéssel vevOket szeretnénk
szerezni, vagy Ujravasarlasra csabitani. Ehhez azonban
rendszeres megjelenés, az ismertség kialakitasa és
fenntartasa is szlikséges.
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( mfor-montézs )

Mire figyeljiink a hirdetés el6készitése soran?

El6szor is gondoljuk at: kinek akarunk hirdetni és 6ket milyen eszkdzokkel

lehet elérni? Ha a sajté mellett déntink és kivalasztjuk a megfeleld Ujsagot, akkor johet
a megjelenés méretének és helyének eldontése. Legjobbak a boritd lapok, a nem
"hirdetési oldalak" (amikor egy lapon nem csak hirdetések vannak), illetve ha a
szolgaltatasunkhoz kapcsolddo cikk kérnyezetében jelenik meg reklamunk.

Ez esetben is igaz, hogy a nagyobb eredményesebb lehet. Ez
azonban dragabb is. Ha ezt nem engedhetjiik meg magunknak,
akkor kezdjlink néhany nagyobb hirdetéssel, majd valtsunk &t  Minden vallalkozas dgy indul,
kisebbekre ugy, hogy kdzben tartsuk meg a rekldamok egységes hogy "Ennek sike- riilnie

vizudlis hatdsat. Egy masik lehetéség az, hogy hirdetésiink kell!”, am jelentds részik meg
az els§ évet sem éri meg. Mi

Sorozat kkv-nak

kleges’2|tesehe,z altern_atlv megolda'solfgt k’eresu'||1k: PF,{—c,!kk, lehet a kiillonbség az eredmé-
rovattamogatas, megjelenés termékajanloban, "szakérto nyes és a sikertelen val-
valaszol" tipusu cikk, bekapcsolédas egy nyereményjatékba. J6 lalkozas kozott? Léteznek-e
eredményt hozhat az is, ha egy-egy Ujsagban tébb helyre sikerreceptek? Az mfor.hu

- . . e L sorozata els6sorban kis- és
kertink kisebb fellletet. Utobbi esetekben kiléndsen fontos a kéze- pes vallalkozasoknak ad

képi beazonosithatosag (jellegzetes szinek, betlitipusok, stilus) tippeket arra, hogyan lehet

elérése. korlatozott kéltség- vetéssel
er6s markat létrehozni.

Ha sok hirdetés kozott kell megjelenni, akkor reklamunk t(injon

ki a tobbi kozil. Probaljunk meg eltérni az adott Ujsagban szokasos hirdetési

formasablonoktdl! Ha erre nincs lehetéség, akkor jatsszunk a szinekkel. Ilyen lehet

példaul a fekete-fehér hirdetés egy szines Ujsagban, vagy egy szinte lres (de jol

szerkesztett!) hirdetési fellilet az altalaban tulzsufolt hirdetések kozott.
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Hogyan lehet a folyamaton gyorsitani?

Ki lehet alakitani olyan Uugynevezett média-mixet, amikor tobb  Médiamix

helyrél bombazzak a célcsoportot ugyanazzal az lizenettel.

Erdemes kombinalni a sajtdrekldmot szérélappal, plakattal, A médiamix tobb kuildnboz6
radio-, mozi-, TV-rekldammal, PR cikkel és internetes umgid'?]%Sgi,kﬂzj;(gr?;g'gi'fjiznet
hirdetéssel. Az is megtérilhet, ha egy meghatarozott idészak viszonylag rovid idé alatt
alatt tobbféle - a célcsoport altal "hasznalt" - sajtétermékben tobbszor érje el a

jelenik meg hirdetésiink. célcsoportot. Tervezése nagy
szakértelmet és a lehetéségek

, e e o alapos ismeretét kivanja meg.
Ilyenkor kulcsfontossagu a kiilénb6zd eszkdzdk

beazonosithatésaga, az egymasra valo emlékeztetés. Csak igy
érheto el, hogy az itt-ott latott anyagok kialakitsak az ismertség érzetét, s hogy a
kildnb6z6 megjelenések erdsitsék egymast.

KedvezObb arat érhetiink el abban az esetben, ha szakemberre  médiaiigynékség
bizzuk rekldamkampanyunk megtervezését. Az ilyen cégek

nagyobb kedvezmény tudnak elérni, mint az egyedi Ugyfelek. Mediatigynoksegeknek

Ha egy kkv mégis maga kivanja intézi hirdetéseit, akkor is nevezzlik az on- es offline

Srdemes megprébalni alkudni a listadrbdl, és tobbszori mediatervezesre €s -

er . , gp S, e B vasarlasra szakosodott

megjelenésre kérni arat. Ilyenkor mennyisegi kedvezmeényt cégeket. Ezek ismerik a

kaphatunk vagy elengedhetnek bizonyos felarakat. rendelkezésre allo
lehetéségeket,

, , , , . Lo . , médiahasznalati szokasokat,
Cegkatalogus eseten vegig kell gondolni: ki, mikor es hogyan értékelik a kampényokat.
hasznalja ezeket. Legtobben akkor veszik el6 a fiok mélyéral, Céljuk, hogy egy adott
ha valami konkrét, de nem tul gyakran eléforduld problémara Eg't‘fa?:f%\liekﬁsé’?gﬂ??c’bb

. _ . z . rj
kgresn,ek m.egoldas.,_t. Ilyenkor ,ha nincs a fels,or-olasban kiemelt et el B
hirdetés - kikeressiik az adott cimszét, és felhivjuk az ABC- cégnek vasarolnak

sorrendben legfellil szerepl6 céget. médiahelyeket, igy tobb olyan
kedvezmény kapnak, melyet

. . e . ” egyedi Ugyfelek szamara nem
Ha a megjelenés mellett dontéttlink, akkor a foglalas elott ngkott agdyni a

érdemes utananézni (példaul a korabbi kiadvanyokban), milyen médiatulajdonos.
hosszu felsorolds varhaté a rank jellemz6 cimszé alatt. Ha sok -

és nem A-betlivel kezd6dik céglink neve -, akkor keretes vagy

kiemelt helyet vegylink igénybe, és azt kezeljik ugy, mint egy kis reklamfellletet.

Manapsdag egyre nagyobb a valaszték cégkataldgusokbol, amelyek koziil az adott
tertleten mar bevalt, jo strukturaju kiadvanyok a leghatékonyabbak (Arany Oldalak,
Kisokos, Piros Kataldgus). Sajnos tobb egyedi kiadvany nem fordit kell6 figyelmet a
hasznalhatdsagra, és ezért jobban hasonlitanak egy vaskos hirdetési Ujsagra, mint
cégkataldgusra. Ilyenekben nem érdemes megjelenni. Jobb, ha maradunk a kdzkedvelt
kiadvanyoknal.

On-line (webes) megjelenések

Honlapunk megismertetése, az lizlet hatékonysadga érdekében fontos a "hasznos"
ldtogatdk szamanak novelése. Uj weboldalnal 1ényeges kezdSlépés a regisztralas
(ingyenes és fizetds) olyan internetes oldalakra, ahol célcsoportunk keresheti a rank
jellemzé szolgaltatast. Rengeteg lehetdséget nyujt ehhez a startlap. Bongésszik végig a
http://www.startlap.hu/lapkatalogus/ 6sszes cimszavat, s kildjink linkajanlét minden, a
tevékenységlinkh6z valamennyire is kapcsolhaté dobozhoz.
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Online hirdetéseknél is csak akkor lehetiink koltség hatékonyak, ha pontosan tudjuk,
kiket szeretnénk elérni, és 6k milyen érdeklédésliek. A kulcsszd itt is a fékuszalas.
Igyekezziink a célcsoportot érdekl6 tematikus (gazdasag, sport, ingatlan, kozmetika)
oldalakon, szak- vagy céges portalokon megjelenni. Ezek ugyan kisebb latogatészammal
rendelkeznek, de aki odalatogat, mar biztosan érdeklédik a téma irant. Hirdetéslink
legyen figyelemfelkeltd, cselekvésre 0sztonz6. A sablonossag itt sem kifizet6d6.

Egy masik lehet0seg a keresOkben (pl. http://www.ok.hu, http://www.google.hu/) vald
hirdetés. Erdemes kivalasztani néhany, a célcsoport altal hasznalatos kulcsszét, és egy
par szavas reklamszoveggel kiegészitett linket elhelyezni az oldalak jobboldalan Iévé
hirdetési helyekre. Ezek jo hatasfokkal mikddnek, és korlatozott kdltségvetéssel is szép
eredményeket lehet elérni - ha hatasos a széveglink.

Ha igazan profi online megjelenést szeretnénk elérni, akkor vegylink igénybe erre
szakosodott céget. Ezek olyan ismerettel és gyakorlattal rendelkeznek, ami biztositékot
jelenthet: megtaldljak szamunkra a legjobb helyeket és megjelenési formakat, és még a
kicsi koltségvetés(i kampanyokat is hatékonnya tudjak tenni.

Keszténé Kiss Jolan
www.marketingpraktikak.hu
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